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Miksi tapahtumia tehdaan?
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Tavoitteena on henkilokohtainen kohderyhman tapaaminen
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Mista henkilokohtaisuus muodostuu?
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Kohderyhmaa puhuttelevasta sisallosta
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Miten kohderyhmaa puhutteleva sisalto muodostuu?
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Kohderyhma paattaa siita, mista he aidosti kiinnostuvat

tessaw wesoet
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Kumman tien sina valitset?

* Kyselyn avulla vai parhaiten arvaten?

* Hyvalla suunnittelulla vai kovalla rahalla?
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Mittaus eri kohdissa prosessia 1/2

 Muuttajat valitaan prosessin luonteen ja tarpeen mukaisesti

 Mittaaminen el tarkoita vain lukuja vaan kyseessa on joukko eri
muuttujia joiden lahtotilanne ja lopputilanne on mitattavissa
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Mittaus eri kohdissa prosessia 212

« Esimerkiksi

— Vaikutus kohderyhmassa: alkukysely -> kysely tapahtuman
jalkeen -> muuttuiko mikaan?

— Kutsuprosessin toimivuus kohderyhmassa -> mihin keinoon tal
viestiin kohderyhma parhaiten reagoi

— Perinteiset:
* Pulli prosessin aikana
» Lasnaolon tapahtumassa ja no-show
» Liidit ja uusi asiakkuus
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Perusasiat kuntoon

* Kohderyhman syvallinen profilointi jo prosessin alussa
* Alkataulut, riittavasti aikaa prosessista nauttimiseen
* Sisainen viestinta helpottaa asioiden eteenpain vientia
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Kiitos!




